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Prijzen van boodschappen blijven de lucht ingaan

‘Wit tijgerbrood 45 procent duurder’

ZEIST - Deinflatie mag dan
afnemen, maar aan de prijsstij-
ging van de dagelijkse bood-
schappen lijkt maar geen einde
te komen. Ook een belangrijk
basisproduct als brood is sinds
eind 2021 constant duurder
geworden, blijkt uit gegevens
van IPV Data.

door Maurice de Jong

og geen maand nadat Rusland

Oekraine binnenviel, deed Vomar

een belofte aan de klanten: het

basisproduct brood gaat in heel

2022 niet omhoog in prijs. ‘Alhoe-
wel ook voor onze eigen bakkerij de grond-
stoffen duurder worden, kiezen we er in deze
tijd bewust voor om deze forse rekening niet
door te schuiven naar onze klantern’, zei alge-
meen directeur Aart van Haren van Vomar
destijds. De actie van de supermarktketen
kon niet voorkomen dat de broodprijzen vol-
gens de Nederlandse Vereniging voor de Bak-
kerij (NVB) in 2022 met zo’n 14 tot 15 procent
omhoog gingen. Daar zitten behoorlijke uit-
schieters tussen, blijkt uit gegevens van IPV
Data. In de analyse van een aantal broodsoor-
ten zijn de producten van gemiddeld zes re-
tailers meegenomen.

Uit het onderzoek blijkt dat de prijs van een
wit tijgerbrood het meest steeg. Eind 2021 tel-
den klanten nog zo’n €1 neer, in de eerste
week van januari moeten ze flink in de buidel
tasten voor hetzelfde product: €1,45. Ook
voor een zak met zes witte bolletjes is het te-
genwoordig noodzakelijk de portemonnee
verder te openen. Eind 2021 bedroeg de prijs
nog gemiddeld €1,01, maar een klein jaar
later, begin januari is deze met €1,30 al onge-
veer 29 procent hoger. Ook de prijzen van een
zak volkorenbolletjes (+30 procent, gemiddel-
de prijs €1,31) en kaiserbroodjes (vier stuks)
om af te bakken (bijna 29 procent, €0,63) ex-
plodeerden. Niet alle broodsoorten namen zo
fors in prijs toe. Kostte een heel boeren wald-
korn donker eind 2021 €2,06, ruim een jaar
later was dat €2,13. Hier is dus sprake van een
beperkte stijging van ‘slechts’ 7 cent (+3,4
procent).

Deze prijsstijgingen kregen aan het einde
van het jaar vaart en zetten vroeg in het nieu-
we jaar door. E-commercemanager Jens Over-
beek van IPV Data wijst erop dat bijna alle
prijzen van de door het bureau vergeleken
broden en broodjes in de eerste week van ja-
nuari hoger liggen dan in week 52 van vorig
jaar. De zes witte bollen kostten eind 2022
nog €1,25, nu dus €1,30 (+4 procent), de vol-
korenbollen stegen van €1,27 naar €1,31 (3,1
procent), de kaiserbroodjes voor afbakken
van €0,59 naar €0,63 (+6,7 procent) en tot slot
het hele witte tijgerbrood nam in prijs toe van
€1,39 naar €1,45 (+4,3 procent). ‘Het algeme-
ne beeld dat we zien is dat er flinke prijsver-
hogingen hebben plaatsgevonden. Over toe-
komstige ontwikkelingen kunnen we
helaas niks zeggen. Hij merkt wel op dat dit
geen compleet beeld schetst van de brood-
prijzen in de supermarkten. De vergelijking is
exclusief discounters als Lidl en Aldi. Ook
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waren sommige producten bij de retailers
heel lastig met elkaar te vergelijken, stelt Jens
Overbeek. ‘Het is lastig om producten te
vinden die bij meerdere retailers echt met
elkaar overeenkomen. Je vergelijkt dus al
heel snel appels met peren. Daarom heb ik
een select aantal producten gekozen die goed
te vergelijken zijn.

Prijzen verlagen

Vomar stelde vorig jaar dat het flinke investe-
ringen moest doen om de prijs van brood niet
te hoeven verhogen. ‘Ons besluit om de
broodprijzen vast laag te houden, past in deze
strategie. We doen een grote investering om
deze belofte te kunnen doen’, vertelde

Van Haren vorig jaar. Het is niet duidelijk of
Vomar dit jaar de prijzen van brood gaat ver-
hogen. Op 6 januari, de dag dat Distrifood
Van Haren weer sprak naar aanleiding van de
jaarcijfers van de rode formule, wilde hij geen
garanties geven.

‘En wat betreft de broodprijzen: we hebben
aan onze klanten beloofd dat we over heel
2022 de broodprijzen niet zouden verhogen.
Dat hebben we ook waargemaakt. Tot op de
dag van vandaag, 6 januari, hebben we ze nog
steeds niet verhoogd. Alleen ga ik op dit
moment nog niet beloven dat Vomar de
broodprijzen het hele jaar wéér niet zal ver-
hogen. Daar hebben we nog geen besluit over
genomen. En om daar harde uitspraken over
te doen, vind ik nog iets te spannend op 6 ja-
nuari’

Vomar is niet de enige supermarktketen die
in deze tijden van hoge inflatie de prijzen van
boodschappen juist verlaagt. Dirk deed dat

Brood is in de supermarkt het afgelopen jaar flink duurder geworden. De p
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vorig jaar ook en dit jaar is Hoogvliet de eer-
ste supermarktketen die aankondigt de prij-
zen van honderden producten niet in prijs te
verhogen. Niet toevallig hebben al deze
ketens eigen bakkerijen waardoor ze er mak-
kelijker voor kunnen kiezen om de prijzen
van brood laag te houden.

Industriéle bakkers in het nauw

Vorig najaar slaakten de industriéle bakkers
in Distrifood een noodkreet. Het water staat
de sector tot ‘boven de lippen’ en de helft van
de 42 bij de Nederlandse Vereniging voor de
Bakkerij (NVB) aangesloten bedrijven schrijft
rode cijfers, waarschuwde directeur Wim
Kannegieter van de Nederlandse Vereniging
voor de Bakkerij (NVB). De bakkers zuchten
namelijk onder de hoge energiekosten. ‘Ik
sprak laatst een industriéle bakker die zijn
gaskosten zag toenemen van €30.000 naar
€300.000 per maand’, illustreerde hij. Super-
markten moeten volgens hem domweg bewe-
gen in prijs. Is dit inmiddels gebeurd in 2023?
Feit is dat nu driekwart van de NVB-leden die
85 procent van de industriéle bakkerijen ver-
tegenwoordigen, nu een variabel contract
heeft. Dat heeft invloed op de prijs van brood,
vertelt Kannegieter nu.

Hoewel hij niet op de hoogte is van de de-
tails, weet hij dat supermarkten en bakkerijen
dit jaar nog steeds flink aan het onderhande-
len zijn over prijs. ‘Normaal gesproken wor-
den de prijsonderhandelingen in het vierde
kwartaal voor het hele volgende jaar vastge-
legd. Nu zijn ze dus nog bezig’ Dat gasprijzen
nu kelderen, zegt nog niets over prijzen waar
de industriéle bakkerijen aan vastzitten, stelt

rijzen zullen blijven stijgen, verwachten de industriéle bakkers.
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Wim Kannegieter vast. ‘Als je voor een
bepaalde periode vastzit aan een contract heb
je nog steeds te maken met een hoge prijs’

Niet alleen gasprijzen, ook dure grondstof
De leden van de NVB hebben niet alleen te
maken met de prijzen van gas, die ondanks
de daling nog steeds een stuk hoger liggen
dan eind vorig jaar, maar ook met de kosten
van grondstoffen. De helft van de kostprijs
bestaat uit de component grondstof. Kanne-
gieter geeft een voorbeeld. ‘Vorig jaar zijn er
twee prijsverhogingen van gist geweest: één
van 30 procent en één van 40 procent. Dat
heeft natuurlijk effect op het kostenniveau.
De bakkerijbaas maakt zich geen illusies hoe
de broodprijs zich in 2023 zal ontwikkelen:
verder omhoog. ‘Bij die 15 procent prijsstij-
ging van brood en banket die we afgelopen
jaar hebben gezien, zal het niet blijven. Gedu-
rende dit jaar lopen meer vaste contracten af
van industriéle bakkerijen. Dit betekent dat
de prijzen grilliger worden. De opwaartse
trend van de broodprijs wordt sterker.

Intussen doen supermarkten er alles aan
om de koopkrachtschade voor de consument
zoveel mogelijk te beperken. Zo start Jumbo
in al zijn winkels vanaf eind februari met het
aanbieden van het brood van gisteren tegen
een fikse korting. De super biedt al het brood
dat over is van de vorige dag tot 11 uur ’s och-
tends aan met korting. Klanten kunnen brood
kopen in drie prijscategorieén: €0,25 - €0,50 -
€0,75. Wat er daarna nog over is, gaat naar de
veevoederindustrie. Hiermee volgt Veghel
het voorbeeld van Albert Heijn, dat al begin
2021 startte met dit concept.
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